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Dom, ktory sie czuje.
/ Ahome that feels you.

Dom to nie powierzchnia. To przestrzen, ktéra nas rozumie.
/ Homeis not asurface. It’s a space that understands us.

[PL]

Kiedy mowimy ,dom’, nie myslimy o bryle architektoniczne).
Nie myslimy o ukfadzie pomieszczen, metrazu ani dekoracjach.
Myslimy o uczuciu — spokoju, ciepta, bezpieczenstwa,
bliskosci. O zapachu drewna, 0 miekkosci tkaniny, o swietle,
ktore wpada do salonu o okreslongj porze dnia. W Ramaro
wierzymy, ze dom maozna zaprojektowac wiasnie w taki sposob
— by sie go nie tylko widziato, ale przede wszystkim: czuto

Projektujgc meble, projektujiemy nie przedmioty, lecz codzienne
rytuaty, w ktorych dom staje sie naprawde Dbliski. Wierze,
ze wnetrze nie powinno jedynie  wygladac— powinno
wspotodczuwac.  Tak jak sofa, ktora nie tylko wspiera
plecy, ale | codzienne emocije. Tak jak stot, kiory nie tylko
stol — ale stucha”

— Katarzyna Tyburska, Marketing & Product Manager, Ramaro

Projektowanie zmystu obecnosci.

W epoce projektow  generowanych przez — algorytmy,
dom powinien by¢ migjscem, kidre przypomina o tym,
co prawdziwve. Wnetrze ma moc regulowania  emaodji,
wyciszania, pobudzania, wzmacniania poczucia wspoinoty.
Moze wspieraé nasze nawyki, chronic nasz odpoczynek,
poprawiac relacie miedzy domownikami, a czasem po prostu
by¢ ttem — cichym, ale znaczeniowym. Dlatego coraz wiece)
0s0b szuka wnetrz, kiore sg nie tyle efektowne, co bliskie.

Design nie powinien by¢ czyms zewnetrznym. Powinien
wspotodczuwac. Tak jak dobry mebel nie jest tylko przedmiotem
— Jest gestem. Zaproszeniem do odpoczynku. Propozycig
rytuatu. Strukturalnym wyrazem goscinnosci. Ramaro tworzy
meble, ktore dziatajg jak dobrze skomponowana muzyka
w tle: nie zagtuszajg, ale tworzag klimat.

O czymjest tentrendbook?

Ten trendoook nie jest katalogiem. Nie podsumowuie
sezonowych trendow. Jest esejem o wartosciach, ktore nas
prowadzg jako projektantow, producentow, uzytkownikow
Hludzi. W kazdym rozdziale dotykamy innego wymiaru komfortu:
formy, faktury, relacji, koloru, rytuatu, charakteru

/najdziesz tu opowiesc o formach, kitore sg jak objecie,
refleksje o kolorze, ktory kol emocie, mysl o stole jako scenie
dla codziennych rytuatdw, filozofie detalu jako aktu troski
perspektywe designu intymnego, kiory daje wolnose wyrazu.
To teksty dla tych, ktorzy nie szukaja wnetrz do podziwiania,
ale wnetrz do przezywania

[ENG]

When we say ‘home'we dont think of an architectural
structure. We dont think of room layouts, square meters,
or decorations. We think of a feeling — of peace, warmth,
safety, closeness. Of the scent of wood, the softness of fabric,
the light that enters the living room at a particular time of day.
At Ramaro, we believe that a home can be designed in such
away that itis not only seen, but — above all — felt.

“When we design furniture, we design not objects, but daily
rituals — moments in which a home becomes truly close
| beleve an interior should not only look — it should
empathize. Like a sofa that supports not only the back,
but everyday emotions. Like a table that doesnt merely stand
— but listens” — Katarzyna Tyburska, Marketing & Product
Manager, Ramaro

Designing the sense of presence.

In an era of algorithm-generated projects, the home should
remind us of what is real. An interior has the power to regulate
emotions — to calm, to stimulate, to strengthen the feeling
of togetherness. It can support our habits, protect our rest,
improve the relationships between household members
And sometimes, smply be a background — quiet,
yetmeaningful. Thatis why more and more people seek interiors
that are not so much impressive as they are intimate.

Design should not be something external. It should empathize
Just as a good piece of furniture is not merely an object — itis
agesture. Aninvitation to rest. A proposal for a ritual. A structural
expression of hospitality,. Ramaro creates furniture that
functions like a well-composed background melody: it does not
overpower — it creates atmosphere.

What s this trendbook about?

This trendbook is not a catalogue. It does not summarize
seasonal trends. It is an essay about the values that guide
us — as designers, manufacturers, users, and people
In each chapters, we touch upon a different dimension of
comfort: form, texture, relationship, color, ritual, character.

Youll find here reflections on forms that embrace, on color that
soothes emotions, on the table as a stage for everyday rituals,
on the philosophy of detal as an act of care, and on
the perspective of intimate design that grants freedom
of expression. These are texts for those who do not seek
interiors to admire — but interiors to experience.
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Miekka architektura: jak meble
ksztaltuja emocje i przestrzen.

/ Soft architecture: how furniture

shapes emotion and space.

Niektore linie we wnetrzu nie sa tylko forma. Sa zaproszeniem.
/Some lines within aninterior are more than form — they are aninvitation.

[PL]

Nowoczesne projektowanie wnetrz coraz czesciej porzuca
twardg geometrie na rzecz miekkosci. W centrum tej zmiany
stojg meble — zaokrgglone, organiczne, ptynne. Wporowadzajg
nie tylko nowg estetyke, ale tez nowy sposob bycia we wnetrzu.
lch rola to nie tylko organizacja przestrzeni. To budowanie
emocjonalnego klimatu, ktory cztowiek czuje catym soba,

Cialoiforma -jak linia wplywa na samopoczucie.
Jestesmy fizyczni. Nasze ciata odczuwajg Swiat jako ksztaft,
Clezar, teksture, rytm. Gdy siadasz na sofie, Twoje plecy
pamietajg, czy linia oparcia byta zbyt ostra. Gdy poruszasz
sie w salonie, Twoje ciato rejestruje, czy stot miat krawedz,
czy miekkie wykonczenie. Forma nie jest abstrakcja. Forma
to dotyk. To bardzo intymne doswiadczenie. Taki kierunek
potwierdzit rowniez Salone del Mobile 2024, gdzie dominowaty
miekkie linie, formy do przytulenia’ i meble, ktore same w sobie
stajg sie narzedziem emocjonalnego kontakiu z przestrzenia,

Badania z zakresu psychologi  designu  pokazuja,
ze krzywe, obte ksztatty sg automatycznie postrzegane jako
bezpieczniejsze | bardziej przyjazne niz ostre katy — wywotujg
w odbiorcy odczucie spokoju i odprezenia. Uzycie tagodnych
linii,  miekkich obtych  opar¢, zaokraglonych  naroznikow
wptywa nie tylko na wzrok, ale na cate ciato. Miekkose formy
daje ulge, redukuje napiecie, zaprasza do przebywania.

Zmyslowa geometria: miekkos$é jako jezyk emociji.
Zaokrgglona linia to nie dekoracja. To komunikat. ,Jestes tu mile
widziany” Mozesz sie zatrzymac.” Nie musisz by¢ gotowy
dodziatania—mozesz po prostu byC." W swiecie petnymostrych
katow, czasem wystarczy tuk — by zmienic sposob, w jaki
sie czuiemy.

Niektore meble swietnie to rozumieja. Przyktadem moze
byC naroznik Sienna, kitory dzieki otwartemu  siedzisku
I miekko prowadzonym liniom sprawia, ze ciato nie musi
sie dostosowywac do formy — forma dostosowue sie
do ciata. Podobnie fotel Amalfi, z jego tagodnie rozchylajgcymi
sie podiokietnikami | sprezystym, nieprzesadzonym oparciem,
tworzy poczucie otulenia — nie przez objetosc, ale przez gest.

[ENG]

Modemn interior design increasingly moves away from rigid
geometry in favor of softness. At the center of this shift stands
furniture — rounded, organic, fluid. It introduces not only a new
aesthetic, but also a new way of being within a space. Its role
is o longer just to organize interiors, but to shape an emotional
atmosphere — one that can be felt with the whole bodly.

Body and form — how line influences our well-being.
We are physical beings. Our bodies perceive the world through
shape, weight, texture, and rhythm. When you sit on a sofa,
your back remembers whether the line of the backrest was
too sharp. When you move through your living room, your
body registers whether the table had an edge or a soft finish.
Form is not an abstraction. Form is touch — a deeply intimate
experience. Salone del Mobile 2024 reaffirmed this shift —
celebrating roundedlines, embrace-like sihouettes, and furniture
that becomes a medium of emotional dialogue between the
hurman body and the interior space.

Research in the psychology of design shows that curved,
rounded shapes are instinctively perceived as safer and
more welcoming than sharp angles — they evoke a sense
of calm and relaxation. The use of gentle lines, softly rounded
backrests, and smooth corners influences not only the eye, but
the entire body. Softness of form brings relief, reduces tension,
andinvites presence.

Sensual geometry: softness as the language of
emotion.

A rounded line is not decoration — it is communication.
“You are welcome here” “You can pause.” “You dont have
to be ready to act — you can simply be.” In a world full of sharp
angles, sometimes a single curve is enough to change the way
we feel

Some pieces of furniture understand this perfectly. A good
example is the Sienna cormer sofa — with its open seat
and softly flowing lines, it alows the body not to adapt
to the form, but for the form to adapt to the bodly.

Wiasnie takie projekty potwierdzajg, ze linia formy wptywa
naemocie. 1o, jak nisko opada siedzisko, jak miekko zachowuje
sie podiokietnik pod dtonig —to nie jest estetyka. Toemaocjonalna
ergonomia.

Miekka architektura w praktyce.

Meble w duchu miekkiej architektury pozwalajg przestrzeni
ptynac. Dajg poczucie ciggtosci, w ktore] wzrok, ruch i gest nie
zatrzymuja sie na ostrych zakonczeniach. Projektujac kolekcje
Ramaro, zwracamy uwage na to, jak linia prowadzi cztowieka:
czy pozwala mu sie zrelaksowac, rozluznic, utozyC sie
w pozycjiintuicyjnej. Czy zaprasza do wspdolnego przebywania.

To czyniprzestrzen bardziej przyjazng — bo adaptuje wszystkie
elementy:  wysokos¢  siedziska, miekkose  tkaniny,  profil
podiokietnika. Kazdy detal — od szerokosci naroznika Sienna,
PO sprezystose siedziska Amalfi — ma znaczenie dia tego,
jak ciato odbiera mebel Dzieki temu przestrzenie Ramaro
stajg sie nie tylko wizualnie harmoniine, ale ciepte, fizycznie
akceptujace.

Coraz wiecej badan —min. w ramach projektow nad Emotional
Design—podkresla, zeemocie, ktore towarzyszg uzytkownikowi,
59 sinie powigzane nie tylko z estetykg czy funkcjg mebla,
ale z jego forma I mozliwoscig fizycznej interakgji. Gladkose
podiokietnika, sprezystose siedziska, mozliwose  przyjecia
luznej pozycji — to wszystko wplywa na poziom napiecia
w ciele, komfort psychiczny i poczucie bezpieczenstwa.
To drobne, zmystowe bodzce, ktdre codziennie budujg nasz
nastro] — niepostrzezenie, ale konsekwentnie.

Miekka architektura to nie styl To jezyk projektowania,
ktory dotyka cziowieka, zanim dotknie podtogl. | moze
wiasnie diatego warto jg trakiowac nie jako trend, ale jako
troske — przettumaczong na jezyk formy.
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Similarly, the Amalfi armchair, with its gently unfolding armrests
and resilient, understated backrest, creates a sense of embrace
— not through volume, but through gesture.

Such designs confirm that the line of a form shapes emotion.
The way a seat gently descends, the way an armrest vields
softly beneath the hand — thisis not aesthetics. This isemotional
€rgonomics.

Softarchitectureinpractice.

Furniture created in the spirit of soft architecture allows space
to flow, It creates a sense of continuity, where sight, movement,
and gesture do not stop at sharp endings. When designing
Ramaro collections, we pay attention to how a line guides
the human body: Does it allow one to relax, to unwind, to settle
into an intuitive posture? Does it invite togethermness”?

That is what makes a space more welcoming — it adapts
every element; the seat height, the softness of the fabric,
the contour of the armrest. Every detal — from the width
of the Sienna comer sofa to the reslience of the Amalfi
seat — influences how the body perceives the furniture.
Asaresult, Ramarointeriorsbecomenotonlyvisuallyharmonious,
but also warm, physically accepting.

More and more studies — including research within Emaotional
Design — emphasize that the emotions accompanying
the user are deeply connected not only to the aesthetics
or function of furniture, but also to its form and the possibility
of physical interaction. The smoothness of an armrest,
the elasticity of a seat, the ability to assume a relaxed position
— all of these affect bodily tension, psychological comfort, and
the sense of safety. They are subtle, sensory cues that shape
our mood every day — imperceptibly, yet consistently.

Soft architecture is not a style. It is a design language
that fouches a person before they touch the floor.
And perhaps that is why it should be seen not as a trend,
but as a form of care — translated into the language of form.



Sienna Collection _
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Modutowos¢ bez kompromisow:
komfort skrojony na miare zycia.
/ Uncompromising modularity:
comfort tailored to your life.

Elastycznos$¢ nie powinna oznaczaé rezygnacji z charakteru. Dobry mebel dopasowuje
sie do ciebie — nie odwrotnie.

/Flexibility shouldn’t mean giving up character. A good piece of furniture adapts to you
— not the other way around.

[PL]

We  wspotczesnym Swiecie zmiennos¢ to norma. Praca
hybrydowa, goscie, dzieci, potrzeba samotnosci i potrzeba
bliskosci — rytm zycia nieustannie sie przeformatowuie.
Dlatego dom nie powinien byC zbiorem statych. Powinien
byC elastyczng rama, kidra reaguje — bez koniecznosci
kompromisu.

Modultowosé jako jezyk codziennosci.

Zmieniajg sie potrzeby — zmienia sie przestrzen. Modutowy
mebel nie narzuca jednego ukiadu. Daje Ci wybor: dzis uktad
zamkniety, jutro roztozysty. Dzis relaks w pojedynke, jutro —
kolacja z przyjaciommi. To Ty projektujesz uktad — nie odwrotnie.

Badania z Uniwersytetu  Kalifornijskiego — potwierdzaja,
ze aktywny wplyw na ukiad przestrzeni wzmacnia poczucie
kontroll i obniza poziom stresu. Dostosowywanie mebla
do siebie staje sie formg troski o komfort psychiczny,
anie fanaberig estetyczna,

W kolekaji Vento elastycznos¢ nie oznacza utraty harmoni.
To mebel, ktory mozna skalowac — od kompaktowe] formy
PO roztozysta strefe wypoczynku. Elekirycznie wysuwane
siedzisko pozwala jednym gestem  zwiekszyC  gtebokose
relaksu. Mozesz tez wybra¢ podstawe: klasyczne nogi
lub monolityczng forme do ziemi. Styl tapicerki? Gtadki,
w kratke, pasy pionowe Iub poziome. Kazda wersja pozostaje
spojna — nie ma tu przypadkowosc, jest za to konsekwencja
formy.

Podczas Maison&Objet 2024 jednym z Kluczowych tematow
byta elastycznosc przestrzeni jako odpowiedz na hybrydowy
tryb zycia. To wiasnie taka codzienna zmiennosc stata sie
punktem wyjscia dla naszej kolekcji Vento.

Z kolei Favola to kolekcja, ktora zrywa z podziatem na ,mebel
do ogladania’i ,mebel do zycia”. Jej zaokraglone linie wspierajg
ptynne komponowanie bryt a miekkos¢ detalu daje poczucie
clggtosci. To komfort wpisany w strukture.

[ENG]

In today's world, change is the norm. Hybrid work, guests,
children, the need for solitude and the need for closeness
— the rhythm of life is constantly being reformatted.
Thats why a home shouldnt be a colection
of constants. It should be a flexible framework that responds —
without the need for compromise.

Modularity as the language of everyday life.

As needs change, so does the space. A modular piece
of furniture doesnt impose a single arrangement. It gives
you a choice: today, a compact setup; tomorrow, a spacious
one. Today, time for yourself: tomorrow, dinner with friends.
You design the layout — not the other way around.

Research from the University of California confirms that
actively influencing your surroundings strengthens the sense
of control and reduces stress levels. Adapting  furniture
to yourself becomes a form of caring for psychological
comfort — not an aesthetic whim.

Inthe Vento collection, flexibility doesnt meanlosing harmony. It's
apiece you can scale — from a compact form to an expansive
lounge zone. The electrically extendable seat allows you
to increase the depth of relaxation with a single gesture.
You can also choose the base: classic legs or a monolithic
form reaching the floor. Upholstery style? Smooth, checkered,
vertical or horizontal stripes. Every version remains consistent
— there’s no randomness here, only coherence of form.

Maison&Objet 2024 highlighted spatial flexibility as a defining
response to the hybrid rhythm of modern life — a rhythm that
became the very essence behind our Vento collection.

Meanwhile, Favola is a collection that breaks the boundary
between a piece tolook at” and “a piece to live with." Its rounded
ines support the smooth composition of modules, while
the softness of the details creates a sense of continuity.
Its comfort built into the very structure.

Komfort, ktory wspélodczuwa.

Modutowos¢ to wiecej niz ruchome moduly. To mozliwose
powiedzenia: dzis potrzebuje miekkosci, jutro — przestrzeni
do rozmowy. To mebel, ktdry zna Twoje tempo i nie narzuca
swojego. W dobrze zaprojektowane] przestrzeni mozesz
improwizowac — iwlasnie diatego czujesz sie u siebie.

Psychologia  Srodowiskowa  mowi o environmental
fit — dopasowaniu przestrzeni do tozsamoscl. Kiedy mozesz
wybierac, projekiujesz nie tylkko wnetrze, ale tez sposob
zycia. Modutowy mebel staje sie jego miczacym swiadkiem
| elastycznym partnerem.

Design, ktory nie stawia warunkoéw.

W Ramaro wierzymy, ze personalizacja nie oznacza chaosu.
Dlatego kazdy modut projektujemy tak, by niezaleznie
od konfiguracji zachowat proporcie, klarownose |1 klase.
Modufowos¢ to wolnose — ale z wewnetrzng logika. Mebel
nie pyta ,gdzie go postawic’. Pyta: ,czego teraz potrzebujesz?”

Comfort that empathizes.

Modularity is more than movable modules. It's the ability to say:
today I need softness, tomorrow — space for conversation. It's
furniture that understands your rhythm and never imposes its
own. In a well-designed space, you can improvise — and that's
exactly why you feel at home.

Environmental  psychology speaks  of environmental it
— the alignment between space and identity. When you
have the freedom to choose, youre designing not only
an interior, but a way of life. A modular piece of furniture
becomes its silent witness — and a flexible partner.

Design without conditions.

At Ramaro, we believe that personalization doesnt mean
chaos. Thats why we design every module to maintain
proportion, clarity and elegance — no matter the configuration.
Modularityisfreedom butwithaninnerlogic. Thefurmituredoesn't
ask, “Where should | stand?” It asks, “What do you need right
now?"






Nowy luksus:
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cichy, zmystowy, cielisty.

/ New luxury:

silent, sensual, skin-deep.

Luksus nie musi blyszczeé. Luksus moze milczeéitrwaé.
/Luxury doesn’t have to dazzle. It can whisper — and last.

[PL]

Zapomnij O potysku, chtodzie marmuru i perfekeyjnie
wypolerowanych  powierzchniach. Nowy luksus to  cos
znacznie bardzie] intymnego. Ma dotyk, ma ciepto, ma
miekkosc. Przypomina ciepty oddech na karku, swiatto 0 18:30
| fakture, ktorg chee sie gtaskac bez konca. Jego jezykiem jest
subtelnose. A jego celem — przyjemnose, kiora trwa, choc
nie krzyczy.

Luksus, ktory niczego nie udaje.

Jeszcze do niedawna Iuksus krzyczat: ztotem, potyskiem,
chtodnym marmurem. Dzis wiemy, ze prawdziwy komifort
nie potrzebuje ozdob. Nowy luksus nie btyszczy — przytula.
Nie narzuca sie — stucha. Nie imponuje — towarzyszy. To nie
wnetrze na pokaz' To wnetrze, w ktorym mozesz chodzic
Poso, bez makijazu, z kubkiem w dioni. Taki luksus nie jest
produktem, ale stanem bycia. Elle Decoration w swoim
raporcie trendow na 2024 nazwalo ten kierunek cielesnym
luksusem’ — mniej statusu, wiecej obecnosci.

Zmyslowy dotyk, cieliste kolory, ciepto materiatow.
Badania z zakresu neuroestetyki | designu emocjonalnego
(Mp. “‘Emotional Design of Interior Spaces’, MDPI, 2025)
wskazujg, ze to faktura i miekkose, a nie wytgcznie forma czy
kolor, decydujg o tym, czy czujemy sie dobrze we wnetrzu.
Ciato wie szybcie] niz umyst ze miekkosC oznacza
bezpieczenstwo.

Podobnie tozko Flavio — z masywnym, ale miekko
wyprofilowanym zagiowkiem i niskg rama — buduje intymnosc.
Jest jak miekki punkt wyciszenia w ciggu dnia. Jego obecnose
we wnetrzu mowi, mozesz”.

W  Ramaro  wcielamy te  wiedze w  zyce
stawiamy na  matowe  tkaniny, miekkie  struktury
I stonowane kolory, kiore dziatajg nie tylko na oko, ale i na
skore. Owies, masfo, migdatowy bez, ztamana szatwia,
gofebia szaros¢, mleczny orzech, rozbielony bursztyn
— to nie tylko kolory dekoracyjne, ale emocjonalne. lch rolg nie
jest dominowac —lecz otulac.

[ENG]

Forget the gloss, the chill of marble, and perfectly polished
surfaces. The new luxury is something far more intimate.
It has touch, warmth, softness. It feels lke a warm breath on
your neck, the light at 6:30 pm, a texture you want to keep
caressing endlessly. Its language is subtlety. And its purpose
— pleasure that lasts, quietly.

Luxury that pretends to be nothing else.

Not long ago, luxury shouted — in gold, in shine, in cold marble.
Today we know that true comfort needs no adornment.
The new luxury doesnt dazzle — it embraces. It doesnt
impose — it listens. It doesnt impress — it accompanies.
This is not an interior made to show off. It's one where you can
walk barefoot, without makeup, holding a cup in your hand.
This kind of luxury isnt a product — if's a state of being.
Elle Decorations 2024 trend report called this movement
bodily luxury” — a shift from status to presence, from display
to feeling.

Sensual touch, skin-toned hues, warmth of materials.
Research in neurocaesthetics and emotional  design
(eg. ‘Emotional Design of Interior Spaces” MDPI, 2025)
shows that if's texture and softness — not just form
or color — that determine whether we feel good in a space.
The body knows before the mind does that softness means
safety.

The Flavio bed works the same way — with its solid
yet gently contoured headboard and low  frame,
it bulds intmacy. Its a soft point of cam in the rhythm
of the day. Its presence in a room says: you can rest here.

At Ramaro, we bring this knowledge to life: we focus on matte
fabrics, soft textures, and muted colors that appeal not only
to the eye but also to the skin. Oat, butter, almond beige, muted
sage, dove grey, miky walnut, and washed amber — these
are not just decorative colors, but emotional ones. Their role
is not to dominate — but to embrace.

Kolekcje, ktore daja cialu odpoczaé.

Nasze meble nie sg tyko sofami czy tozkami. To miejsca
przefaczenia — z trybu dziatania w tryb bycia. Przyktadem
moze by¢ sofa Paradiso, kidra dzieki swojej otulajgcej formie,
niskie] bryle I aksamitnej tapicerce wydaje sie przyjmowac
ciato z delkatnoscig znang tylko z prywatnych rytuatow.
Co wiece], Paradiso jest wypetniona mieszankg naturalnego
pierza i pianki memaory, Co sprawia, ze dopasowuje sie do ciata
7 Czutoscigi zapamietuje jego kontur, dajac wyjgtkowe poczucie
zanurzenia sie w komforcie.

Luksus, ktory zostaje, nawet kiedy milczysz.

Nie potrzebujesz wielu rzeczy. Potrzebujesz kiku dobrych.
Takich, ktore rozumiejg Cie bez stow. Takich, kidre zostajg
na lata — nie dlatego, ze sie nie niszczg, ale dlatego, ze pasujg
do Ciebie coraz bardziej, Jak dobrze znana melodia.
Jak welniany koc, ktory ma juz Twoj zapach.

Tym wiasnie dla nas jest luksus — meblem, ktory nie ocenia,
nie zmusza, nie pokazuje Cie Swiatu. Jest z Toba, kiedy chcesz
sie skry¢, odpoczac, byc.

Luksus to swiadomosc¢ ciata i emocj. Luksus to nie cena.
Luksus to moment, w ktorym Twoje ciato i emocje moga
odetchngc. To swiadomose, ze cos Cie otula, ze nie musisz
grac, ze wnetrze jest przedtuzeniem Ciebie — ciche, czute,
cielesne.

| moze wiasnie ten luksus — intymny, niewidzialny dla oczu,
ale czujgey Cie z bliska —to przysztose, do ktorej warto wracac
kazdego dnia.
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Collections that let the body rest.

Our funiture isnt just sofas or beds. They are
spaces of transiion — from doing to  being.
Take the Paradiso sofa, for example: with its enveloping form,
low silhouette, and velvety upholstery, it seems to receive
the body with the gentleness known only from private rituals.
What's more, Paradiso is filed with a blend of natural down and
memory foam, allowing it to adapt tenderly to the body and
remember its contour — offering an exceptional sense of being
immersedincomiort.

Luxury that stays — eveninsilence.

You dont need many things. You need a few good ones.
The kind that understand you without words. The kind that stay
with you for years — not because they never wear out, but
because they suit you more and more over time. Like a familiar
melody. Like a wool blanket that already carries your scent.

That's what luxury means to us — a piece of furniture that
doesnt judge, doesnt demand, doesnt put you on display.
It's with you when you want to hide, rest, simply be.

Luxuryisawarenessofthebodyandemaotions Luxuryisnotaprice.
Luxury is the moment when your body and emotions can
exhale. If's the awareness that something surrounds you,
that you don' have to perform, that your interior is an extension
of yourself — quiet, tender, tactile.

And perhaps this very kind of luxury — intimate, invisible
to the eye, yet deeply attuned to you — is the future worth
returning to, every single day.
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Stot jako scena zycia: o rytuatach,
spotkaniachiwspolnym designie.
/ The table as a stage of life:on
rituals, encounters,

and shared design.

[PL]

Stotto nie tylko mebel. To przestrzen, ktora w naturalny sposob
gromadzi wokot siebie ludzi, rozmowy, zapachy | Swiatto.
To codzienna scena, na kitorej toczy sie zycie: poranna cisza
z kawa, wspolne sniadania, wieczorne kolacje, dtugie rozmowy.
W domu, w ktorym jest prawdziwy stof jest tez miejsce
na Dbliskose. Maison&Objet 2023 poswiecito duzg czese
ekspozycj rytuatom dnia codziennego — od Sniadania po
wspolne gotowanie. Wiasnie dlatego tworzymy stoty, ktore majg
byC sceng, a nie tylko powierzchnia,

Stét jako obecnosé.

W swiecie ktory przyspiesza, stotdziatajak pauza — zatrzymuje.
Jest centrum rytuatow i wyciszenia. W Ramaro tworzymy stoty
I stoliki jako struktury relacyine, a nie tylko uzytkowe. Kazdy
blat, kazda linia to wyraz szacunku dla codziennosci. To wiasnie
te detale budujg emocjonalng gtebie przestrzen.

Reczna produkcja, prawdziwy material.

Kazdy stot Ramaro powstaje recznie w naszej pracowni, z litego
drewna debowego. Ten materiat ma site, ale | uwaznosc — jego
stoje uktadajg sie jak zapis codziennych wzruszen. Drewno
nie potrzebuje idealnej symeltrii — jego autentycznosc mowi
sama za siebie.

Co wazne, stoly dostepne sg w réznych wymiarach
I wybarwieniach, tak aby mogty w pemi odpowiadac zarowno
przestrzeni, jak i stylowi zycia domownikow. Personalizacia
formy to takze forma troski— o komfort i o relacie z miejscem.

Design, ktory wspiera rytuaty.

Zgodnie z badaniami z zakresu Emotional Design (Interior
Design Strategies for Improving Quality of Life’, IUHSA, 2023),
meble wspierajgce rytuaty dnia codziennego zwiekszajg
poczucie bezpieczenstwa emocjonalnego, dliatego nasze
stoty projektujemy z myslg o:

Stoél nie jest tylko powierzchnia - to mapa codziennych rytuatow, ktore tworza dom.
/The tableis not just a surface — it’s amap of daily rituals that shape the feeling of home.

[ENG]

A table is not just a piece of furniture. It's a space that naturally
gathers people, conversations, scents, and light around it.
Its the everyday stage on which life unfolds: the quiet
of morning coffee, shared breakfasts, evening dinners, long talks.
In a home with a true table, there is always room for closeness.
Maison&Objet 2023 dedicated much of its exhibition to the
rituals of dally life — from breakfast to shared cooking. Inspired
by that spirit, we design tables meant to be stages for life, not just
surfaces for objects.

The table as presence.

In a world that keeps accelerating, the table acts as
a pause — it slows things down. It becomes the center of
rituals and calm. At Ramaro, we create tables and coffee tables
as relational structures, not merely functional ones. Every
tabletop, every line is an expression of respect for the everyday.
It's these details that build the emotional depth of a space.

Handcrafted. Honest material.

Each Ramaro table is handcrafted in our workshop
from sold oak wood. This material carries both strength
and mindfulness — its grans unfold like a record
of everyday emotions. Wood doesnt need perfect symmetry
— its authenticity speaks for itself.

Whats more, our tables come in  various @ sizes
and finishes, so they can fully respond to Dboth
the space and the lifestyle of the people who live in it
Personalizing form is also a form of care — for comfort
and for ones relationship with place.

Design that nurtures rituals.

According to research in Emotional Design (‘Interior Design
Strategies for Improving Quality of Life” [JHSA, 2023),
furniture that supports dally rituals enhances the sense
of emotional security.

That's why we design our tables with:

-proporcjach, ktore naturalnie sprzyjaja rozmowie,

-zaoblonych krawedziach, ktore nie wymagaja napiecia ani
UWaznosci,

-detalach, ktore nie dominuja, ale trwaja z dyskrecja.

Stoliki do intymnych chwil.

Nasze stolki kawowe, jak te z kolekcji Nero, sg cichymi
towarzyszami codziennosci. Ich kompaktowa forma, debowe
wykonczenie | rzemiesiniczy detal sprawiajg, ze doskonale
odnajdujg sie w roli dyskretnego swiadka — porannej kawy,
wieczornej swiecy czy lektury przy lampce wina. Tworzone
7 1 sama czutoscig co duze stoty, uczestniczg w rytuatach
— nie zakiocajac ich, lecz delikatnie wspierajac.

Mebel, ktory taczy.

Stot taczy — ludzi, wspomnienia, pokolenia. To jedyny mebel,
przy ktorym stychac $miech, czulose, zwyczajnose i slady
codziennosci. Dliatego jego projektowanie to dla nas cos wiece)
niz zadanie techniczne — to najbardziej intymna forma pracy
Z przestrzenia,

Bo przy stole jestesmy razem — prawdziwie | na swoich
warunkach.
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— proportions  that naturally encourage conversation,
— rounded edges that require no tension or viglance,
— detalls that do not dominate but remain with quiet grace.

Tables for intimate moments.

Our coffee tables — like those from the Nero collection
— are quiet companions of everyday life. Their compact
form, oak finish, and artisanal detaling make them
perfect as discreet withesses to morning coffee, evening
candlelight, or a book enjoyed over a glass of wine.
Crafted with the same care as our larger tables, they take part
in daly rituals — not by interrupting them, but by gently
supporting their rhythm.

Furniture that connects.

A table connects — people, memories, generations.
It's the only piece of furniture that carries the sound of laughter,
tenderness, ordinariness, and the traces of everyday life.
That's why designing it is, for us, more than a technical
task — it's the most intimate form of working with space.

Because at the table, we are together — authentically, and on
ourownterms.
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Detal jako gest:

06

o zmysitowosci wykonczenia
isilerzeczy drobnych.

/ Detail as agesture:

the sensuality of craftsmanship
and the quiet power

of small things.

To, co najmniejsze, zostaje z nami najdiuzej.
/t’s the smallest things that stay with us the longest.

[PL]

W projektowaniu wnetrz tatwo skupi¢ sie na catosci: bryle
sofy, dominujgcym kolorze scian, uktadzie przestrzeni. Ale to
wiasnie detale — przeszycie, kant, splot, uchwyt — decydujg
otym,czynaprawde dobrze sie wiejprzestrzeniczuiemy. Toone
sgnajblizejcztowieka. Toich dotyk zapamietujiemy. To one, cho¢
ciche tworzg atmosfere troskiiobecnosci. Zgodnie z badaniami
MDPI (2024), mikrodetale — jak zaokraglone krawedzie, miekkie
szwy, niewidoczne fgczenia — sg kluczowe w budowaniu
relacyjnego komfortu. To wiasnie filozofia Ramaro.

Gdy projekt staje sie czuloscia.

W Ramaro wierzymy, ze dobry detal to nie przypadek
— to gest. Przeszycie nie stuzy tyko estetyce. Ono mowi:
U mozesz potozyC dion”. Miekko zaoblona krawedz blatu to
nie ozdoba — to zaproszenie, by sie oprzec. Cichy mechanizm
rozktadania to nie technologia — to wyraz szacunku dla ciszy
poranka, gdy ktos jeszcze spiza sciana.

Projektuiemy tak, jakbysmy projektowall dla kogos bliskiego.
Bo dla nas kazdy uzytkownik mebla to nie Klient, lecz cztowiek,
ktory wejdzie z nim w relacie. A relacje buduje sie poprzez
drobne, ale znaczace gesty.

W  Ramaro  wcielamy te  wiedze w  zycie
stawiamy na  matowe  tkaniny, miekkie  struktury
I stonowane kolory, ktore dziatajg nie tylko na oko,
ale i na skore. Owies, masto, migdatowy bez, Zlamana szatwia,
gotebia szarosc, mileczny orzech, rozbielony bursztyn
— to nie tylko kolory dekoracyjne, ale emocjonalne. Ich rolg
nie jest dominowac —lecz otulac.

[ENG]

In interior design, its easy to focus on the whole: the shape of
the sofa, the dominant color of the walls, the layout of the space.
Butitsthedetalls — the stitching, the edge, the weave, thehandie
— that truly determine whether we feel good in that space.
They are the closest to the human body. It's their touch we
remnember. They are the quiet ones that create an atmosphere
of care and presence. According to MDPI research (2024),
micro-detalls — such as rounded edges, soft seams,
and invisible joints — are essential in building relational comfort.
That's exactly the philosophy behind Ramaro.

When design becomes tenderness.

At Ramaro, we beleve that a good detall is never an
accident — if's a gesture. A stitch isn't just aesthetic; it says,
“this is where you can rest your hand” A softly rounded
tabletop edge isnt a decoration — it's an invitation to lean in.
A silent drawer mechanism isn't about technology — it's a sign
of respect for the quiet of the morning, when someone is still
asleep behind the wall.

We design as if we were designing for someone close to us.
Because to us, every person who uses a piece of furniture
isnt a client, but someone entering into a relationship with it.
And relationships are built through small, meaningful gestures.

At Ramaro, we bring this understanding to life: we
focus on matte fabrics, soft textures, and muted colors
that appeal not only to the eye but also to the skin.

Dotyk, ktory zostaje.

Badania z zakresu haptycznego designu wskazujg, ze dotyk
ma bezposredni wptyw na ocene przestrzeni (Material Touch
and Design Perception’, International Journal of Design, 2024).
Estetyka nie konczy sie na formie — to fakiura, temperatura,
SPOsOb, w jaki materiat odpowiada ciatu. Piekno to cos, co czuje
sie pod palcami.

Dlatego w Ramaro:

- wybieramy tkaniny dtorimi, nie oczami,

- szlifujemy drewno tak, by cheiato sie je gfaskac,

- projektujemy potgczenia tak, by byty niewidoczne, ale dziataty
Zprecyzja.

Wierzymy, ze komfort zaczyna sie nie od ergonomi, lecz od
intymnej relacji miedzy ciatern a przedmiotem.

Kolekcje, ktore szepcza troska.

W kolekeji Tesoro, delikatne przeszycia nie tylko akcentujg
miekka forme bryly — one prowadzg dtor, wyciszajg gest,
stwarzajg poczucie bezpieczenstwa. Tapicerka  zostata
zaprojektowana tak, by odpowiada¢ nie tylko wzrokowi,
ale przede wszystkim dotykowi. To mebel ktory mowi szeptem.

Z kolei w kolekgji Verres, architektura miekkiego komfortu
zamknieta zostata w  minimalistycznej  linii 1 subtelnych
wykonczeniach. Gtebokie siedziska zapraszajg do zanurzenia,
a detale — jak wyprofilowanie krawedzi, sposob podparcia,
miekkos¢ bokow — pracujg niezauwazenie, ale skutecznie,
budujgac zmystowa mape relacj miedzy ciatem a przestrzenia,

Piekno, ktdre nie musi btyszczecé.

W naszych meblach detal nie stuzy efektowi wow”. Dziata,
gdy czytasz ksigzke, odpoczywasz, wracasz po dtugim dniu.
Dziata wtedy, gdy nie myslisz o designie — tylko po prostu go
czuiesz. W swiecie, ktory czesto stawia na widowiskowose,
my wybieramy czutose.

Bo komfort nie zaczyna sie od bryly. Komfort zaczyna sie
od przeszycia. Od milmetra fagodnosci. Od detalu, Ktory mowi:
Jestes usiebie”
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Qat, butter, almond beige, muted sage, dove grey, milky walnut,
and washed amber — these are not merely decorative
colors, but emotional ones. Therr role is not to dominate
— but to embrace. is not to dominate — but to embrace.

Atouch thatlingers.

Research in haptic design shows that touch has a direct
impact on how we perceive space (‘Material Touch and
Design Perception,” International Journal of Design, 2024).
Aesthetics dont end with form — they live in texture
temperature, and in the way a material responds to the body.
Beauty is something you feel beneath your fingertips.

Thats why at Ramaro:

—we choose fabrics with our hands, not our eyes,
—we sand wood untilit begs to be touched,

—we design connections to be invisible, yet precise.

We beleve comfort begins not with ergonomics, but
with the intimate relationship between body and object.

Collections that whisper care.

In the Tesoro colection, delicate stitching doesnt merely
accentuate the softness of the form — it guides the hand, calms
movement, and creates a sense of safety. The upholstery is
designed not just for the eye, but above all for touch. It's furniture
that speaks ina whisper.

Inthe Verres collection, the architecture of soft comfortis framed
within a minimalist line and subtle finishes. Deep seats invite
you to sink in, while the details — the curve of an edge,
the angle of support, the softness of the sides — work quietly
yet effectively, building a sensual map of the relationship
pbetween body and space.

Beauty that doesn’t need to shine.

In our furniture, detal doesnt exist for the wow effect
It works when you read, rest, or retun after a long day.
[tworkswhenyou'renotthinkingaboutdesign — yousimplyfeelit.
In a world often driven by spectacle, we choose tenderness.

Because comfort doesnt begin  with the form.

Comfort begins with a seam. With a milimeter of softness.
With a detail that says: “"you're home

s,Detale nie s detalami.
To one tworza catosé.”

— Charles Eames

“Details are not details.

They make the design.”

— Charles Eames
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Kolor, ktory czuje: o barwach
bliskich cialuiemocjom.

/ Color that feels : shades attuned

to the body and emotion.

[PL]

Kolor w domu to nie moda. To emocija. To ciepto, kiore otula,
gdy wracasz zmeczony po pracy. To ulga dia oka po ekranie.
To cisza w pastelowym btekicie. W Ramaro traktujemy kolor
jak gest — subtelny, cielesny, empatyczny. Nie tyko dla
oka — ale dla catego cztowieka.

Kolor, ktéry ma znaczenie.

Kolory nie sg neutralne. Oddziatujg na nas gielboko — fizycznie
I psychicznie. To, co nas otacza, wptywa na tetno, napiecie
miesni, poziom stresu. Psychologowie z Institute for Colour
Psychology wskazuig, ze barwy $rodowiskowe regulujg
poziom kortyzolu, a ciepte odcienie pozwalaja szybcie)
sie regenerowac | spokojnie) spac.

Weditug raportu Dulux Colour Futures 2021, w okresach
niepokoju chetnig] siegamy po palety ziemi: beze, btekity,
Zamane roze, mleczne biele, zgaszone zielenie. To nie
sezonowa moda, ale emocjonalna reakcja na rzeczywistosc.
Kolor to odpowiedz ciata.

Ramaroipaleta, ktéra oddycha.
KoloryRamaroniemajgkrzyczec. Majgoddychac zprzestrzenig
Iz Toba. Tworzymy meble w barwach, kiore wspieraja,
a nie dominuja. Zamiast pytac: czy bedzie pasowac do sciany,
pytamy: czy bedzie pasowac do Ciebie.

Dlatego siegamy po odcienie:

-karmel, piasek, lenimasto —bo przypominajg dotyk skory,

- owies, szatwie, zgaszong zielen i burgund — bo dziatajg jak
gteboki oddech,

- orzechilatte mousse — bo otulajg, zamiast przyttaczac.

Tonie paleta dekoracyjna. To paleta emocjonalna.

Wedtug raportu Dulux Colour Futures 2024, najoardzie]
emocjonalne palety to te inspirowane naturg i ciatem.

Fakturaibarwa: zmystowy duet.

To samo wybarwienie inaczej dziata na gtadkim welurze, inacze)
na plecionce czy strukturze boucle. Kolor zyje tylko wtedy,
gdy mozna go poczuc — palcami, policzkiem, wzrokiem.

Kolor we wnetrzu to nie wyhor estetyczny. To decyzja o nastroju, o samopoczuciu. O tym, jak
sie czujemy sami ze soba.
/Colorinaninteriorisn’t an aesthetic choice. It’s a decision about mood, about well-being
— about how we feel with ourselves.

[ENG]

Color in the home isnt about fashion. It's about emotion.
Its the warmth that wraps around you when you come
home tired after work. It's relief for the eyes after a day in front
of screens. It's the quiet that lives in a pastel blue. At Ramaro,
we treat color as a gesture — subtle, tactile, and empathetic.
Not just for the eye, but for the whole person.

Color that matterss.

Colors are never neutral They affect us deeply
— both physically and psychologically. What surrounds
us influences our heartbeat, muscle tension, and stress levels.
Psychologists from the Institute for Colour Psychology note
that environmental hues regulate cortisol levels, while warm
tones help us recover faster and sleep more peacefully.

According to the Dulux Colour Futures 2021 report, during
tmes of uncertainty we naturaly  tun  toward
earth-inspired  palettes:  beiges,  blues, muted  pinks,
milkky whites, and softened greens. This isnt seasonal
fashion — ifs an emotional response to realty.
Coloris the body's answer.

Ramaro and a palette that breathes.

Ramaro colors  arent  meant to  shout.  Theyre
meant to breathe — with the space and with you.
We create furniture in hues that support rather than dominate.
Instead of asking, ‘Wil it match the wal” we ask
“Willit match you?”

That's why we choose shades of:

- caramel sand, linen, and butter — because they recall the
warmth of skin,

- 0at, sage, muted green, and burgundy

because they feel like a deep breath,
- hazelnut and latte mousse — because they embrace rather
than overwhelm.

This is not a decorative palette. It's an emotional one.

According to the Dulux Colour Futures 2024 report, the most
emotionally resonant palettes are those inspired by nature and
the human body.

Dlatego Ramaro daje wybor nie tylko barwy, ale ijej charakteru
—tego, jak z nig przebywasz.

Fotel Pelmo doskonale pokazuje te idee w praktyce. kgczy
miekka, tapicerowang bryte z debowg postawai podstawg
z ltego drewna. Ten kontrast dziata jak emocjonalny
punkt odniesienia: ciepto drewna przywotuje naturalnose,
zakorzenienie, dotyk prawdziwego materiatu. Kolory tapicerki
— zgaszone, przytune — stapiajg sie z wnetrzem | ciatem
uzytkownika. To mebel, ktory ,oddycha’ razem z przestrzenig
i koi samg obecnoscia,

Kolor jako empatia.

Kolor to emocja przettumaczona na jezyk przestrzeni
Wybierajgc  barwy, mowisz: tu jestem sobg, U jest
bezpiecznie’ Ramaro nie narzuca palet — pomaga je odnalezc.
Takich, ktore sg zgodne z Twojg naturg, nie z trendami.

Kolor, ktory zostaje.

Dom to nie wystawa. Dom to migjsce, kiore mowi Twoim
Jjezykiem. Kolor nie jest wyborem estetycznym — jest wyborem
emocjonalnym. A zmystowose barwy zostaje na diuze)
niz sezon.

W Ramaro tworzymy meble, kiore majg kolor nie tylko
piekny — ale bliski. Taki, ktory wchodzi w zycie | juz z niego
nie wychodzi.
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Texture and color: a sensual duet. The same hue behaves
differently on smooth velvet, woven fabric, or boucle texture.
Color is alive only when it can be felt — by fingertips, by cheek,
by gaze.

That's why Ramaro offers not only a choice of color, but of
character — the way you live with it.

The Pelmo armchair  perfectly  embodies  this
idea in practice. It combines a soft upholstered
foorm with an oak frame and a sold wood base.
This contrast acts as an emotional point of reference:
the warmth of the wood evokes naturalness, grounding,
and the tactle presence of an authentic material.
The upholstery tones — muted and embracing — blend
seamlesslywithboththeinteriorandthebodyofthepersonusingit.
If's a piece that breathes with the space and soothes simply
throughits presence.

Color as empathy.

Color is emotion translated into the language of space.
When you choose colors, youre saying: ‘Here | am myself”
‘Here, | feel safe” At Ramaro, we don”  impose palettes
— we help you find them. Ones that align with your nature, not
with passing trends.

Color that stays.

Ahome is not a showroom. A home is a place that speaks your
language. Colorisntan aesthetic choice — itsanemotional one.
And the sensuality of color lasts far longer than a season.

At Ramaro, we create furniture whose colors are not only

beautiful — but intimate. Colors that enter your life and never
leaveit.

»Kolor to miejsce,

gdzie nasz mozg spotyka

sie zsercem.”

— Josef Albers

,Coloris the place
where our brain

and heart meet.”

— Josef Albers
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Wnetrze jako jezyk:

jak design opowiada o nas,
zanim zaczniemy mowiéc.

/ The interior as language:
how design tells our story

before we speak.

[PL]

Whnetrze mowi — zanim Ty zdgzysz. Nie krzyczy. Nie przekonuje.
Po prostu jest. A jesl uwaznie stuchac, mozna ustysze¢ wiele:
0 potrzebie spokoju, 0 przywigzaniu do bliskosci, 0 wartosciach,
ktorych nie da sie wyrazic stfowami. To, jak wyglada Twoje
mieszkanie, to wiecej niz wybor koloru sofy. To decyzja, jak
chcesz sie czuc, gdy zamkniesz za sobg drzwi.

Dom jako lustro emociji.

W 1974 roku antropolog Edward T. Hall nazwat przestrzen
Jozszerzeniem tozsamosci. Wnetrze — podobnie jak gest
czy gtos — komunikuje kim jestesmy, bez potrzeby mowienia.

Badania Harvard Graduate School of Design potwierdzaja,
ze nawet uktad mebli wptywa na relacje: sofy ustawione w
potkole sprzyjajg rozmowie, otwarte przestrzenie obnizajg
napiecie, a miekkie linie przyciagaja. Design dziata przed
stowem —ale zostaje na dtugo po nim.

Design, ktory stucha.
W Ramaro tworzymy meble, kiore nie narzucajg sie, lecz
wspotodczuwaja. Sofa Madera — ze swojg naturalnie otwartg
brylg — subtelnie zaprasza do bliskosci, ale nie zmusza.
To forma, ktora daje swobode: mozesz sie w niej roztozyc, ale
tez pozostac na dystans.

/ kolei kolekcja Piave pokazuje, ze nawet drobny mebel, jak
pufa z opcjg drewnianego blatu, moze wiele powiedzieC
0 stylu zycia. To nie tylko dodatkowy stolik — to znak,
ze w Twoim domu jest migjsce zarowno na rozmowe,
jak i na cisze. Mebel, ktory mowi tu mozesz odtozy¢ ksigzke,
flizanke mysl".

Zanim powiesz pierwsze stlowo - Twoje wnetrze juz cos o Tobie powiedziato.
/Before you say a single word — your interior has already spoken for you.

[ENG]

The interior speaks — before you do.

It doesnt shout. It doesnt persuade. It simply is. And if you
listen closely, you can hear so much: about the need for calm,
theattachmenttocloseness thevaluesthatcantbeputintowords.
The way your home looks is more than a choice of sofa color
— if'sadecision about how you want to feel when you close the
door behind you.

The home as a mirror of emotion.

In 1974, anthropologist Edward T. Hall described space as
an ‘extension of identity” An interior — like a gesture or a voice
— communicates who we are, without the need for words.

Researchfromthe Harvard Graduate School of Design confirms
that even the arrangement of furniture influences relationships:
sofas set in a semicircle encourage conversation, open
layouts reduce tension, and soft lines invite approachability.
Design acts before words — but remains long after them.

Design that listens.

At Ramaro, we create fumniture that doesnt impose
— it empathizes. The Madera sofa, with its naturaly
open form, subtly invites closeness but never forces it
It's a design that gives freedom: you can stretch out, or stay at a
distance.

Meanwhile, the Piave  collection  shows  that
even a smal piece — lke a pouf with an optional
wooden top — can reveal much about a way of life
Its not just an extra seat or a table; its a sign that your
home has space for both conversation and silence.
A piece that says: "Here, you can set down your book, your cup
— your thoughts.” comfort built into the very structure.

Kazdy wybor to zdanie.

Czy sofa ma ciepty bez, czy chtodny grafit? Czy blat stotu jest
gladki, czy z naturainymi sekami? Kazda decyzja to nie tylko
wybor stylu—tokomunikat: co dla Ciebie jest wazne. Intymnosc?
Bliskosc? Spokaj?

W Ramaro wierzymy, ze dom nie musi by¢ piekny dla innych.
Ma by¢ autentyczny dla Ciebie. Mebel nie jest ozdobg — to jezyk
relaci z przestrzenia, z ludzmi, z samym soba,

Whnetrze to nie lustro. Tolist, ktory piszesz do swiata.”
— Alain de Botton, ,The Architecture of Happiness'

Twoje wnetrze opowiada. Z przetar¢ tkaniny, ze dladow
kubka, z odtozonej ksigzki. Mowi Twoim glosem — cichym,
niecczywistym, ale wyraznym.

W Ramaro tworzymy meble, ktdre pomagajg pisac ten list
— 7 czuloscig | otwartoscia. Bo wnetrze to nie gotowa
odpowiedz.  To  jezyk,  ktory  mozesz  wymyslac
od nowa — kazdego dnia.

Every choiceis a sentence.

Is your sofa a warm beige or a cool graphite?ls the tabletop
smooth or marked with natural knots? Every decision is more
thanamatter of style — ifsamessage about what matterstoyou.
Intimacy? Closeness? Calm?

At Ramaro, we believe that a homedoesnt need to be
beautiful for others. It needs to be authentic for you.
A piece of furniture is not a decoration — it's a language of
relationship: with space, with people, with yourself.

‘A home is not a mirror. Its a letter you write to the world.
— Alain de Botton, The Architecture of Happiness

Your interior tels a story — in the worn fabric,
in the mak of a cup in the book left open.
[t speaks in your voice — quiiet, subtle, but unmistakable.

At Ramaro, we create furniture that helps you write that letter
— with tendermess and openness. Because a home is not
aready-made answer. It's alanguage you canreinvent — every
single day.
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Twoj dom, Twoja narracja:

o wolnosci wyboru

i projektowaniu siebie.
/ The interior as language:
how design tells our story

before we speak.

[PL]

Dom nie powinien Mowic jestem zgodny z trendami”. Dom
powinien mowic: Jjestem Two)". Powinien pachnie¢ Toba,
brzmie¢ Twoim smiechem, znac Two] rytm  porankow
I wieczorow, Kazdy wybor — kolor tkaniny, wysokose oparcia,
przeszycie, ksztatt nog — to nie kaprys. To mikrogest. Fragment
opowiesci o tym, kimjestesijak chcesz sie czuc. Design Councll
UK od lat podkredla, ze najwiekszym luksusem XXI wieku jest
mozliwosc wyboru. To wiasnie dlatego w Ramaro stawiamy na
personalizacje — nie jako dodatek, ale jako istote projekiu.

Dom jako autoportret.

Nie musisz by¢ projektantem, zeby projektowac. Codziennie
to robisz. Ustawiajac kubek w ulubionym miejscu. Wybierajac,
gdzie stanie fotel. Ktadac koc doktadnie tam, gdzie siadasz
wieczorem. To Ty uktadasz swoj Swiat — cegietka po cegiefce.
[wiasnie tak powstaje dom, ktory opowiada o Tobie.

W Ramaro wierzymy, ze wnetrze nie powinno by¢ tadne na
zdjeciach’. Powinno by¢ bliskie na co dzien. A bliskos¢ zaczyna
sie od wolnosci — te), ktora pozwala Ci decydowac, bez presj,
bez szablonow,

Kiedy wybierasz —wrastasz.

Badania Design Council UK (2023) pokazujg, z& mozliwose
personalizacji przestrzeni zwieksza poczucie Sprawczosc
I oswojenia. To nie detal — to psychologia. Gdy masz wptyw,
czujesz sie pewniej. Gdy wybierasz, stajesz sie bardziej u siebie”.

Dlatego w Ramaro nie tworzymy ,gotowych rozwigzar.
Tworzymy otwarte  mozliwosci. Modele, ktore  mozesz
dopasowac do siebie — jak ubranie, jak zapach, jak piosenke,
ktorej dzis cheesz stuchac.

To nie przestrzenn manarzucac zasady. To Ty masz mie¢ przestrzen, by zy¢ po swojemu.
/The space shouldn’t define the rules — it should give you room to live on your own terms.

[ENG]

A home shouldnt say ‘I follow the trends” A home should
say: ‘I am yours”" It should smell like you, sound like your
laughter, know the rhythm of your mornings and evenings.
Every choice — the color of the fabric, the height of the
backrest, the stitching, the shape of the legs — isnt a whim.
It's a microgesture. A fragment of the story about who you are
and how you want to feel. For years, the Design Council UK
has emphasized that the greatest luxury of the 21st century
is the freedom to choose. That's why at Ramaro, we treat
personalization not as a feature — but as the very essence of
design.

The home as a self-portrait.

You don't have to be a designer to design — you already do it
every day. By placing your cup in its favorite spot. By deciding
where the armchar wil stand. By folding the
blanket exactly where vyou st in the evening
Youre composing your world — piece by piece.
And that's how a home is born: one that tells your story.

At Ramaro, we believe a home shouldn't be beautiful in photos
— it should feel close every day. And closeness begins with
freedom — the kind that lets you choose, without pressure,
without templates.

When you choose, you grow roots.

Research by the Design Council UK (2023) shows that
the ability to personalize ones space increases the sense
of agency andbelonging. That's not adetail — that's psychology.
When you have influence, you feel more confident. When you
choose, you become more at home.

Wybierasz tkanine (ciepty welur, strukturalny splot, bouclé), kolor
(ziemia, Swiatto, cien — Twdj swiat), przeszycia (w kratke, pasy
pionowe lub poziome — rytm emocil), podstawe (na nogach Iub
do ziemi — stabinos¢ albo lekkose).

Zdecydujesz tez, jak ma pracowac forma. Czy ma by¢ miekka
I otulajgca jak Savuto — fotel, ktory dziata jak intymny azyl,
dostepny rowniez w wersji na obrotowe] podstawie, dajace)
jeszcze wieksza plynnos¢ ruchu i kontakt z przestrzenia.
A moze precyzyina | wyrazna jak Amalfi — z klarowng linig,
mocng  0sobowoscig | opcjonalng  funkcjg obrotu, ktdra
pozwala naturalnie zwrGcic sie w strone Swiatta, rozmowy
Iub wiasnego spokoju. Oba rézne — oba rownie ,Twoje’. Nie
pytamy: ktory styl?” My pytamy: ,co chcesz powiedziec
osobie?”

Mebel jako Twoje zdanie.

Dom nie musi by¢ spdjny z katalogiem. Nie musi by¢ ,dobrze
zaprojektowany” wediug cudzych kryteriow. Musi by¢ Twoj,
Taki, w ktorym czujesz sie wystuchany. Taki, ktory nie ocenia.
Taki, ktory daje Ci przestrzen, by by¢ — zmienny, nieidealny,
prawdziwy.

Moze dzis wybierzesz minimalistyczny naroznik, a zarok dodasz
doniego tekstylia w kolorze koniaku. Moze zmienisz stolik. Moze
przesuniesz stot. I dobrze. Dom ma sie zmienia¢ razem z Toba.
Nie musisz znac regut, zeby tworzy¢ piekne wnetrze. Wystarczy,
ze wiesz, jak chcesz sie w nim czu¢. Bo najwazniejszy trend
ostatnich lat nie ma nazwy, stylu ani sezonu.

To Ty. Twoje tempo, Twoje zmysty, Twoje zycie.
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That's why at Ramaro, we don't create ready-made solutions.
We create open possibilities. Designs that you can shape to
yoursell — like a piece of clothing, a scent, or a song you want
tolistento today.

You choose the fabric — warm velvet, textured weave,
or bouclé. You choose the color — earth, light, shadow
— your world. You choose the stitching — checks, vertical
or horizontal stripes — the rhythm of your emotions. You choose
the base — lifted on legs or grounded to the floor — stabllity
or lightness.

You also decide how the form should behave.
Should it be soft and embracing like Savuto — an armchair that
acts as an intimate retreat, also available with a swivel base for
greater fluidity of movement and connection with the space?
Or perhaps precise and defined like Amalfi — with a clear line,
strongpersonality,andanoptional swivel function thatallows you
tonaturally turn toward the light, conversation, or your own calm.
Two different characters — both equally yours. We don't ask,
“Whichstyle?" Weask, “What doyouwant tosay about yourself?”

Furniture as your statement.

A home doesnt have to align with a catalog.
It doesnthave tobe welldesigned by someone else's standards.
It simply has to be yours. A place where you feel heard
Where nothing judges you. Where theres room to simply
be — changing, imperfect real.

Maybe today youl choose a minimalist corner sofa, and a
year from now you'll add cognac-colored textiles. Maybe you'l
change the coffee table. Maybe youll move the dining table.
And that's good. A home should change along with you.

Youdontneed toknow therules to create a beautifulinterior. You
just need to know how you want to feel in it. Because the most
important trend of recent yearshas no name, no style, no season.

It's you. Your rhythm, your senses, your life.

sWhnetrze to nie lustro.

To list, ktory piszesz do swiata.”

— Alain de Botton

“A homeis not amirror.

It’s aletter you write to the world.”

— Alain de Botton
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Wiecej niz sofa: projektowanie
komfortu, ktory nie zna pory dnia.

/ More than asofa:
comfort designed

for every moment of the day.

[PL]

Niektore meble majg tylko wygladac. Inne — majg zy¢ razem
7 Toba. Sofa 7z funkcjg spania to dzis nie ,awaryjne tozko dla
gosel’, ale petnoprawny bohater codziennosci.  Gotowy,
by przyjg¢c zmeczenie. By zamienic wieczor  filmowy
w niespodziewany sen. By zadba¢ o Ciebie — wtedy, kiedy
naprawde tego potrzebujesz.

W Ramaro projektuiemy meble, ktore rozumiejg codzienng
zmiennosc. A kolekcje Madera — w trzech odstonach:
Madera, Madera Soft, Madera Sim, oraz Vienna, udowadniaja,
ze komfort moze mie¢ wiece] niz jeden wymiar. Koncepcja
mebla, ktory zmienia funkcje bez utraty estetyki — jak w kolekaii
Maderai Vienna — byta jednym z gtownych tematow ekspozyaii
Living Spaces na Salone 2024

Komfort, ktory nie dzielina dzieninoc.

Kiedys funkcja spania byta dodatkiemm — dzis to standard,
ktory nie wymaga kompromisow, Sofa nie powinna wybaczac’
funkeji, ani funkcja psuc formy. Powinna byC spojna, ptynna,
niewidoczna — ale gotowa.

Badania z Harvard Graduate School of Design potwierdzaja,
ze elastyczne, adaptujgce sie przestrzenie poprawiajg jakosc
snu I 0goine samopoczucie domownikow. Wnetrza, ktore
sie dostosowujg, przynoszg spoko). A to wiasnie robi dobrze
zaprojektowana sofa.

W Ramaro nie pytamy: ,czy mebel dziata?”. Pytamy: ,czy dziala
dobrze — iczy jest piekny”.

Cztery osobowoscijednego komfortu.
Kazda z wersji kolekcji Madera oraz Vienna wnosi inny
charakter do wnetrza:

Madera — klasyczna, zrownowazona forma z rozbudowanym
systemem rozkiadania, gotowa do dziatania w kazdej chwili

Dobry design nie konczy sie 0 22:00. Dobry design zasypia razem z Toba.
/Good design doesn’t switch off at night — it drifts to sleep beside you.

[ENG]

me pieces are made just tolook good. Others — to live with you.
A sofa with a sleeping function is no longer “an emergency bed
for guests” but a true hero of everyday life. Ready to receive
your tiredness. To turn a movie night into an unexpected nap.
Totake care of you — exactly when you need it most.

At Ramaro, we design furniture that understands the rhythm
of dally change. And the Madera collections — in three
editions: Madera, Madera Soft, and Madera Slim — together
with Vienna, prove that comfort can have more than one
dimension. The concept of a piece of furniture that changes
function without compromising aesthetics — as seen
in the Madera and Vienna collection — was one of the key
themes of the Living Spaces exhibition at Salone 2024

Comfort that doesn’t divide day and night.

Once, the sleeping function was an extra — today its
a standard that requires no compromise. A sofa shouldn't
“forgive” the function, nor should the function ruin the form.
It should remain coherent, fluid, invisible — yet always ready.

Research from the Harvard Graduate School of Design
confirms that flexible, adaptive spaces improve sleep quality
and overall well-being. Interiors that adjust bring peace. And
that's exactly what a well-designed sofa does.

At Ramaro, we dont ask: ‘Does the piece work?” We ask:
Does it work beautifully — and well?”

Four personalities of one comfort.
Each version of the Madera and Vienna collections brings
adifferent character to the interior:

Madera — a classic, balanced form with an advanced unfolding
system, ready to respond at any moment.

Madera  Soft — wersia najbardziej otulajgca, miekka,
zapraszajgca do zanurzenia sie w strukturze mebla bez
napiecia.

Wszystkie te modele oferujg pemnoprawng funkcie spania
— wkomponowang w design tak, ze nie zaktoca estetyki,
nie dominuje. Mechanizm jest cichy, ptynny, wygodny. Sofa
nie zdradza swojej funkcji, dopdki nie trzeba. Dzieki temu nie traci
charakteru— zyskuje dodatkowg role.

Gotowosé do zycia-bez planu.

Sofy Madera | Vienna nie sg statyczne. Reaguja na
codziennose: na popotudniowg drzemke, pozny wieczor z
ksigzka, niespodziewane odwiedziny przyjaciot Nie pytajg o
plan. Po prostu sg gotowe — z miekka tapicerka, funkcjg spania,
gtebokim siedziskiem i linig, ktora nie przerywa rytmu dnia.

Komfort zaprojektowany do zycia.

W Ramaro wierzymy, ze sofa nie musi wybierac: piekna
czy funkcjonalnosci. Moze by¢ oboma. Dlatego projektujemy
meble, ktdre nie koncza swojej roli o okreslonej godzinie. Takie,
ktore budzg sie razem z Tobg — | zasypiaja wiedy, kiedy
naprawde tego potrzebujesz.

Madera i Vienna to wiecej niz sofy. To komfort, ktory zna Twoje
tempo. Meble, ktore nie tylko wygladajg, ale wspotuczestnicza,
| datego zostajg na diugo — w przestrzen, w rytmie,
w codziennosci,
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Madera Soft — the most embracing version, soft and inviting,
encouraging you to sink into the structure of the piece without
tension.

All of these models offer a full sleeping function — seamlessly
integrated into the design so that it never disrupts the aesthetics
or dominates the form. The mechanism is quiet, smooth,
andcomfortable. Thesofadoesntrevealitsfunctionuntineeded.
That way, it never loses its character — it simply gains
another role.

Ready for life — without a plan.

The Madera and Vienna sofas arent  static.
They respond to the flow of everyday life: to an afternoon nap,
a late-night read, or the unexpected visit of friends. They dont
ask for a plan. They're simply ready — with soft upholstery,
a sleeping function, deep seats, and a line that never interrupts
therhythm of the day.

Comfort designed for living.

At Ramaro, we believe a sofa shouldnt have to choose
between beauty and function — it can embody both
That's why we design pieces that don't end their role at a certain
hour. Furniture that wakes up with you — and falls asleep when
you truly need it to,

Madera and Vienna are more than sofas.  They
are comifort attuned to vyour rhythm. Pieces that
dont just exist in your space — they belong to it
That's why they stay — in the room, in the rhythm, in every
day life.
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Projektowanie bliskosci.
/ Designing closeness.

W Ramaro nie udajemy, ze mamy wszystkie odpowiedzi. Ale naprawde stuchamy. | projektujemy
tak, jak chcielibySmy, zeby ktos projektowat dla nas.

/At Ramaro, we don’t claim to know everything. We simply listen — deeply and we design the way
we’d wish to be understood ourselves.

[PL]

Projektujac meble, myslimy nie tylko o formie i funkcji. Myslimy
o cziowieku — i 0 Swiecie, w ktorym ten cziowiek zyje. Staramy
sie by¢ markg swiadoma. Taka, ktdra nie tylko tworzy produkty,
ale takze wstuchuje sie w rytm zmian, obserwuje globalne
trendy, analizuje potrzeby — | reaguie Na nie z wrazliwoscig
zakorzeniong w wartosciach firmy rodzinne).”

— Katarzyna Tyburska, Marketing & Product Manager, Ramaro

Mebel to nie przedmiot. To towarzysz naszych codziennych
rytuatow,

Na koncu te] opowiesci nie stawiamy kropki. Bo dobry
dom — i dobry design — nie konczy sie nigdy. Zmienia sie,
dojrzewa, czasem miknie, czasem mowi gtosno. Ale zawsze
jest blisko cztowieka.

W tym frendbooku mowilismy o ksztattach, tkaninach,
funkcjach. Ale tak naprawde opowiadalismy o czyms gtebszym
— 0O relagji miedzy cztowiekiem a przestrzenia. O miekkim
przejsciu miedzy uzytkowoscig a emocja. O uwaznosc, ktora
zaczyna sie od detalu, ale konczy na odczuciu: jestem u siebie”.

Bo mebel to nie tylko brytla. To gest — zaproszenie
do odpoczynku. To pamie¢ — o rozmowie przy stole, © snie na
sofie, o cichym poranku z ksigzka, To obecnose — nienachalna,
ale znaczaca. Obecnose, kidra nadaje domowi dusze.

Wierzymy, ze przysztos¢ designu nie lezy w formie dla formy.
Lezy w empatii. W stuchaniu. W odwadze, by projektowac
nie tylko pod oko — ale pod serce. Tak wiasnie pracujemy
w Ramaro.

Dziekujemy, ze odbytas/es z namite podroz.

Niech ten trendbook nie bedzie koncem — ale poczatkiem
NOWego Spojrzenia na wnetrze.,

Na dom, ktory nie tylko wyglada. Na design, ktory sie czuje.

[ENG]

“When we design furniture, we think not only about form
and function. We think about people — and about the world
they live in. We strive to be a conscious brand: one that not
only creates products but also listens to the rhythm of change,
observes global trends, analyzes needs — and responds
tothemwithasensitivity rootedinthe values of afamiy company.”
— Katarzyna Tyburska, Marketing & Product Manager, Ramaro

A piece of furniture is not an object. It's a companion to our
everyday rituals.

At the end of this story, we dont place a ful stop.
Because a good home — and good design — never truly end.
Theyevolve mature sometimestallsilent sometimesspeakloudly:
But they always stay close to the human being.

In this trendbook, we spoke about shapes, fabrics, and functions.
But what we were realy teling was something
deeper — a story about the relationship between people
andspace. Aboutthegentletransitionbetweenutilityandemaotion.
About attentiveness — the kind that begins with detail but ends
witha feeling: lam home”

Because fumiture is not just a form. It's a gesture — an invitation
torest. It's a memory — of a conversation at the table, a nap on
the sofa, a quiet moming with a book. It's presence — discreet
yet meaningful. A presence that gives a home its soul.

Webelievethatthefutureofdesigndoesn'tlieinformforformssake.
Itlies inempathy. In listening. In the courage to design not just for
the eye — but for the heart. That's how we work at Ramaro.

Thank you for taking this journey with us.

May this trendbook not be an ending — but the beginning of a
new way of seeing interiors,

Of a home that doesn't just look right — but feels right.
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